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Abstract 
One of the most important side of Islam Religion is attracting human being 

toward morality. Religious moralistic media is the media not only be aware 
of all requirements for modern media but also using that element for 
propagating morals based on religious doctrine. Accordingly, formulating 
professional moral criteria for national media based on Islamic doctrine is 
significant and necessary that considered as the main target in this study. 
There are four ways to elaborate morality discussions: philosophical, 
mystical, narrative and integrative approach that is selected for 
accomplishing moral discussion due to Islam and is followed via Meraj 
alsa'da book, written by Mola Ahmed Naraghi. The method in this study is 
"grounded theory" approach. Accordingly, moral criteria of national media 
are firstly extracted from 120 sources of related era to morality and media 
and based on four main elements such as informing, training, guiding and 
entertainment, then the statements for this study is achieved by paving the 
path of triple parameter including open oriented and selective coding and 
finding concepts and appropriate items in a way that shows professional 
moral criteria for national media due to Islam doctrine. Accordingly, it is 
concluded that the central item for moral criteria of national media is justice 
and Islamic morality. 
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 چکیده

 گرا اخلاق یسمت رعایت اخلاق حسنه است. رسانه دین دادن بشر به گرایش ،ین وجوه دین اسلامتر مهمیکی از 
بر  ز این ابزار برای ترویج اخلاق در مخاطبان مبتنیا ،های مدرن ای است که با علم به تمامی اقتضائات رسانه رسانه
ضرورت و اهمیت تدوین معیارهای اخلاق ترین هدف این پژوهش  کند. اصلی های اسلامی استفاده می آموزه
. در اخلاق اسلامی چهار شیوه برای پرداختن به مباحث استهای اسلامی  ای برای رسانه ملی بر مبنای آموزه حرفه

برای پرداختن به مباحث « رویکرد تلفیقی»در این پژوهش  .روایی و تلفیقی ،فلسفی ،عرفانی :ارداخلاقی وجود د
نوشته ملااحمد نراقی پی « السعادة معراج»و این مهم با استفاده از کتاب  است اخلاقی از منظر اسلام برگزیده شده

رسانه  اخلاقیمین راستا ابتدا معیارهای است. در ه« ای نظریه زمینه»روش پژوهش در این مقاله  گرفته شده است.
 یهای مرتبط با اخلاق و رسانه و براساس چهار کارکرد اصل منبع در حوزه 120مراجعه به حدود  از طریقملی 

 ،باز یگانه کدگذار سپس با طی مراحل سه شدند.ارشادی و سرگرمی استخراج  ،آموزشی ،رسانی رسانه یعنی اطلاع
معیارهای  ۀدهند های پژوهش که ارائه گزاره ،مفاهیم و مقولات متناسب از این منابع محوری و گزینشی و یافتن

 ،پژوهش ۀنتیج براساسدست آمد.  به ،های اسلام هستند ای برای رسانه ملی از منظر آموزه اخلاق حرفه
ی اسلامی گرا اخلاق ۀاست و یک رسان« عدالت»رسانه ملی مقوله  اخلاقیترین مقوله برای معیارهای  مرکزی
 دهد. سمت اخلاق حسنه گرایش می دادن به اعتدال به ای است که مخاطبان خود را با سوق رسانه

 
 .ای نظریه زمینه ،رسانه ملی ،اعتدال ،اسلام ،ای رسانه اخلاق حرفه :واژگان کلیدی

                                                      
ای  تدوین معیارهای اخلاق حرفه»ارشد محمدصادق باطنی با عنوان  نامه کارشناسی . این مقاله برگرفته از پایان1

زاده  ایی دکتر محمدعلی هرمزیبه راهنم 1393است که در زمستان « های اسلامی برای رسانه ملی بر مبنای آموزه
 و مشاوره دکتر محمدحسین ساعی در دانشگاه صداوسیما دفاع شد.
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 مقدمه

 ,Edwards, Edwards) عصر ارتباطات است ،عصر حاضر ،بسیاری از اندیشمندان ۀبه گفت

Wahl & Myers, 2012: 5)های  پیام« رسانه»های متعدد از مجرای  عصری که فرستنده ؛
با رشد روزافزون  زمان هم. کنند میهای متکثر خود روانه  گیرنده سوی متنوعی را به

 ،شود ین موضوعاتی که به آن توجه میتر مهمای یکی از  های رسانه ها و پیام قالب
 شوند. با آن مواجه می« اخلاق»ابش در موضوع هایی است که رسانه و اصح چالش

که پیامبر  تا جایی ،های دین اسلام است ین پایهتر مهمیکی از « اخلاق»اساساً 
إنََِّماَ بعُِثتُْ لأِتُمََِّمَ  :کند دلیل بعثت خود را تکمیل مکارم اخلاقی عنوان می ()اسلام

امروزه بسیاری از کشورها در  دیگر ازسوی (.210 :16ج ،1403 ،مجلسی) ارمَِ الأَْخْلاَقِکمَ
ها  اعتنایی به مسائل اخلاقی و فرار از مسئولیت اند که بی جهان صنعتی به این بلوغ رسیده

ای در  اخلاق حرفهبه همین دلیل،  ؛انجامد رفتن بنگاه می ی به ازبیناجتماعو تعهدات 
خلاقی شایسته در اصول ا ،کها نقش راهبردی دارد و متخصصان مدیریت استراتژی بنگاه

 .(137 :1383 ،یکقرامل) اند خوب دانسته کهای مدیریت استراتژی شرط سازمان را از پیش
اینکه آیا  از جمله ؛های اخلاقی فراوانی مواجه است مدیر رسانه همواره با چالش

 ؟منافع خود را درنظر بگیرد یا مخاطبانش را از واقعیت مطلع کند ،رسانه در انتشار اخبار
مرز بین دروغ  ؟ای که در راستای منافع رسانه است منتشر کند یا خیر نشده جرم اثباتآیا 

وتفریط در  سوی افراط آیا رسانه حق دارد مخاطبانش را به ؟و صداقت در رسانه کجاست
 به سویدادن مخاطبان  رسانه سوق ۀموضوعات مختلف بکشاند یا در همه امور وظیف

مرز بین عدالت و  ؟اخلاق در رسانه چیست نسبت بین حقانیت و ؟اعتدال است
 هاست. بخش کوچکی از این چالش تنهاها  این ؟عدالتی در رسانه کجاست بی

خود را ملتزم به دین اسلام  ،دینی ای رسانه عنوان بهرسانه ملی جمهوری اسلامی ایران 
اساسنامه   9 ماده  براساس دیگر ازسویکند.  می تأکیدداند و قوانین سازمان بر این مهم  می

یک دانشگاه  عنوان بههدف اصلی سازمان  ،سازمان صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران
رشد فضایل  ،تعلیم ،نشر فرهنگ اسلامی و ایجاد محیط مساعد برای تزکیه ،عمومی

اسلامی در سراسر جهان است.  انقلاببخشیدن به حرکت تکاملی  اخلاقی انسان و شتاب
 .شود می تأمینخبری و تفریحی  ،آموزشی ،های ارشادی برنامهها در چهارچوب  این هدف
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همچنان برای سنجش  ،گذرد های متمادی از فعالیت رسانه ملی می با اینکه سال
 است؛های فراوانی مواجه  ای با مسائل و چالش تولیدات خود از منظر اخلاق رسانه

در حال عت فراوانی ای با سر ها و ساختارهای رسانه هایی که با پیشرفت شیوه چالش
های پیشِ روی رسانه  نظر دارد با تکیه بر مسائل و چالش افزایش است. این پژوهش در

 ،ان عرصه اخلاق و رسانهنظر صاحباخلاق اسلامی به کمک  ملی و با مبنا قراردادنِ
 ای را برای رسانه ملی احصا کند. معیارهای اخلاق حرفه

 مبانی نظری. 1

ه از این خلقیات کشود و به رفتاری  نامیده می« اخلاق»سان ات و صفات باطنی انکمل
 «اخلاق» ،لیک یگویند. در تعریف می« اخلاقی»یا رفتار « اخلاق»شود نیز  ناشی می

دار است و منشأ صدور  ه در نفس و روح انسان ثابت و ریشهکصفاتی است  سلسله
 ،به هیئت« خَلق»اما  ،دی هستنکشود. خلَق و خلُق در اصل ی می« بد»یا « کنی»ارهای ک
و خُلق به قوا و  است یافته اختصاص ،شود می که با چشم درکهایی  ل و صورتکش

 .(14 :1381 ،راغب اصفهانی) مختص شده است ،شود می که با بصیرت درکسجایایی 
بسیاری «. Moral»و « Ethics» :شود در ادبیات غرب دو لغت برای اخلاق استفاده می

وجود ها  آنمیان  یکه تفاوت فاحش یصورت در ،برند کار می یک معنا به این دو لغت را به
اشاره به اخلاق جمعی دارد.  Ethicsولی  ،اشاره به اخلاق فردی دارد Moralدارد. 

معنای اصول  در بیشتر  Ethicsرود ولی  کار می معنای اخلاق بهدر بیشتر  Moralهمچنین 
 شود. اخلاقی استفاده می

 قانواع اخلا. 2
اخلاق هنجاری و فرااخلاق  ،اخلاق توصیفی یکل ۀمطالعات اخلاق مشتمل بر سه حوز

ای زیرمجموعه مطالعات اخلاق  های اخلاق کاربردی و حرفه شاخه ،است. در این تقسیم
 گیرد. هنجاری قرار می

 ای اخلاق حرفه. 1-2

 ۀزیرمجموع ای وجود دارد. برخی آن را های گوناگونی از اخلاق حرفه تعاریف و تلقی
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اند. در ابتدا  دانسته و برخی دیگر برای آن هویت مستقلی قائل شده« اخلاق کاربردی»
رفت. امروزه نیز  کار می معنای اخلاق کار و اخلاق مشاغل به ای به مفهوم اخلاق حرفه

. کنند میای از نویسندگان از معنای نخستینِ این مفهوم برای تعریف آن استفاده  عده
معادل اخلاق کاری یا « Professional Ethics»یا « Ethics Work»مثل اصطلاحاتی 
 ای در زبان فارسی است. اخلاق حرفه

بنگاه و سازمان  اخلاقیهای  ای به مسئولیت امروزه در مفهوم جدید از اخلاق حرفه
 یمنزله شخصیت بنگاه به ،تر از تعریف سنتی است. در این نگاه شود که جامع اشاره می
 .های اخلاقی مسئولیتو  ؛های حقوقی کیفری مسئولیت :و گونه مسئولیت داردحقوقی د
شخصی و  ـ فردی اخلاقیهای  تر از مسئولیت بنگاه بسیار پیچیده اخلاقیهای  مسئولیت

اضلاع و  ۀبنگاه شامل هم اخلاقیهای  شغلی است. به عبارت دیگر مسئولیت ـ فردی
بر  ای افزون گیرد. البته اخلاق حرفه نیز دربرمی شود و اخلاقیات شغلی را ابعاد سازمان می

 .(105 :1383 ،یکقرامل) شود شامل حقوق کار نیز می ،اخلاق کار

 شناسی پژوهش در اخلاق اسلامی روش. 2-2

های اخلاقی است. در همین  منطق کشف گزاره ،از مباحث مهم در نظریه اخلاق اسلامی
 :اند ذیل چهار مکتب آوردههای پژوهش در اخلاق اسلامی را  راستا روش

های اخلاقی براساس شناخت عقلی  در این مکتب آموزه :مکتب اخلاق فلسفی .1
دستگاه ارزشی مطلوب را  ،بر خردورزی تأکیدکوشد با  و فیلسوف می شود مدلل می

 .(85: 1391 ،منصورنژاد) ترسیم کند
ها شهود است  گزارهترین پایگاهِ توجیه  در این مکتب عمده :مکتب اخلاق عرفانی. 2

راهی جز سلوک عملی که منجر به  ،ترتیب برای تصدیق گفته عرفا و صوفیان ینبدو 
 وجود ندارد. ،شوددریافت شهودی 

 ین منبعِتر مهمکم  اصحاب این مکتب تنها منبع یا دست :مکتب اخلاق نقلی. 3
طرق  اخلاقی را ازای  ای و روایی دانسته و توجیه گزاره های اخلاقی را منابع آیه آموزه

 دانند. نمی (یا کافی) دیگر مانند استدلال عقلی یا کشف و شهودِ عرفانی میسر
های سه مکتب اخلاق  از ظرفیت اند کوشیدهصاحبان این مکتب  :مکتب اخلاق تلفیقی. 4
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در  لزوماًاما این تلفیق نه  ؛اخلاق عرفانی و اخلاق روایی در آثار خود بهره گیرند ،فلسفی
 هاست. ارائه آموزه ۀبیشتر در روش استناد و شیوبلکه  گانه مکاتب سه یی ذاتها ویژگی

فلسفی و عرفانی را در خود نهفته  ،ترین منبعی که هر سه رویکرد اخلاقی نقلی کامل
 ،است. ایشان با اسلوبی بدیع ملامحمدمهدی نراقیاثر علامه « اتالسعاد جامع»کتاب  ،دارد

از  ،الفت برقرار کرده و کوشیده است با رعایت جانب اعتدالنظر و عمل  ،نقل ،میان عقل
جهت او گوی سبقت  گیرد. دراین  عرفان و شریعت در تبیین اخلاق اسلامی بهره ،فلسفه

 را از دیگران ربوده و مرحله جدیدی در علم اخلاق اسلامی پدید آورده است
 .(36 :1388 ،نژاد روحانی)

 ق اسلامیپژوهش در اخلارویکرد و منبع . 3-2

 ،مسکویه در آثارِ ابن از جملهمنابع با رویکردهای مختلف اخلاقی  ۀپس از مطالع
فارابی و  ،نصیرالدین طوسی خواجه ،ابوحامد غزالی ،ملااحمد نراقی ،ملامحمدمهدی نراقی

که با « ملااحمد نراقی»نوشته « السعادة معراج»کتاب  در نهایت ()علامه طباطبایی
 عنوان به ،با تمرکز بر رویکرد فلسفی به مباحث اخلاقی پرداخته است رویکردی تلفیقی و

 منبع اصلی در اخلاق اسلامی برای این پژوهش انتخاب شد.
فارسی کتاب کامل و جامعِ عربی  ۀخلاصه و ترجم« السعادة معراج»کتاب 

هم برای ف السعادة معراجاز ملامهدی نراقی پدر ملااحمد نراقی است. « السعادات جامع»
 نویسی شده و مطالب بسیاری نیز بر آن افزوده شده است. مردمِ عادی ساده

از برخاسته شده در این پژوهش که  انتخاب یتا رویکرد نظراست در ادامه تلاش شده 
 آورده شود. وار به نقل از این کتاب و خلاصه ،است« السعادة معراج»کتاب 

 شناخت قوای روح و قوای چهارگانه نفس. 4-2

 ،یکی جسم و دیگری روح یا جان یا دل یا نفس. روح :عد استان متشکل از دو بُانس
مطیع و  ،شماری در اختیار اوست که همه راکبِ و جسم مرکب است و قوای بی

غضب و شهوت که از قوای  ،یعنی وهم ،جز قوای چهارگانه یا اصلی ،بردار اویند فرمان
 .(20 :1348 ،ینراق) اند و عقل که از قوای فطری است غریزی

این قوای اربع حکم کارفرمایان و سران » :نویسد نراقی در تشریح قوای چهارگانه می
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برانند. شأن عقل ادراک  لشکر و عمال مملکت را دارند و سایر قوا زیردستان و فرمان
یز میان خیرات و شرات و امر به افعال جمیله و نفی از صفات مذمومه است. یحقایق و تم

زیرا زیست  ،بقای بدن است که آلت تحصیل کمال نفس است ،د قوه شهویهایجا ۀفاید
 بدنِ چندروزی در این دنیا موقوف است به تناول غذا و شراب و تناکح و تناسل و احتیاج

 ،قوه وهمیه فهمیدن امور جزئیه است ۀبه قوه شهویه روشن و ظاهر است. ثمرها  آن
رسند. شغل قوه غضبیه آن است که  صحیحه می به مقاصدها  آن دانستن دقایق اموری که با

سرکشی و  ۀهای خارجه را از بدن نموده و نیز اگر قوه شهویه یا وهمیه اراد دفع مضرت
ایشان را مقهور نموده و به راه  ،قدم از جاده اطاعت عقل بیرون نهند ،خودسری کرده

 .(21: 1348نراقی، ) «راست آورد و تحت اقتدار و تسلط عقل بازدارد
برای انسان  از قواهریک افراط یا تفریط در  ،در جدول زیر صفاتی که در اثر اعتدال

 .آورده شده است ،شود حاصل می

 از قوای چهارگانههریک . صفات حاصله از اعتدال و خروج از اعتدال در (1)شماره  جدول

 پیامد افراط پیامد اعتدال پیامد تفریط قوه

 عقل

 :بلاهت یا جهل بسیط
ی و معطلی فکر بی

 عقل
 ،جهل مرکب ،حماقت

اجرای حکم مادیات 
 بر مجردات

علم به حقیقت  :حکمت
یز نیک و یها و تم پدیده

 بد
 ،هوشیاری ،زیرکی
تدبیر  ،تدبر ،دانایی

 وغیره

 تجاوز فکر از حد لازم :جربزه یا قطانت
خاطر  برگشت از اعتقادات و تغییر مسیر به

تفکر در  ،های واهی و مسائل کوچک شک
حکم درباره  ،مور بالاتر از حد فهما

ها از روی وهم و خیال و  مجردات و نادیده
 جای شواهد به ،جزئیات و قرائن

 وهم

 :جهل مرکب
 ندادن وظایف انجام
قیدی در حفظ  بی

حقوق و اموال در 
 وغیرهمقابل ظلم 

اطاعت وهم از  :عدالت
 عقل
تعدیل  ،تقوا در کردار

تحریکات غضب و 
 شهوت

 اعمال و اوهام از حد حقوقتجاوز  :ظلم
 ،تلبیس ،خدعه ،نیرنگ ،فریب ،مکر ،حیله

تصرف در  ،افساد ،شیطنت ،فتنه ،خیانت
 وغیرهحقوق و وظایف مردم 

 غضب
وسواس در  :جبُن

 احتیاط
اطاعت  :شجاعت

 غضب از عقل
 باکی بدون رعایت جانب احتیاط بی :تهوُّر

 ،تندی و تیزی ،دریدن ،بستن ،زدن ،کشتن
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 پیامد افراط پیامد اعتدال پیامد تفریط قوه

 ،صبری بی ،عجله
 ،جزع و فزع ،سوءظن

 دنائت و پستی

 ،صبر ،باکی بی ،احتیاط
 ،همت ،وقار ،متانت

 وغیرهسعی 

 ،لاف ،تکبر ،تنفر ،دشمنی ،کینه
حسد  ،طلبی جاه ،عجُب ،کشی گردن

 وغیره

 شهوت

قیدی در  بی :خمود
تدارک لوازم بقای 

 جسم و نسل
 وغیرهقطع نسل 

اطاعت شهوت از  :عفت
عقل و اکتفای به 

 ریات بقاضرو
 ،امانت ،حیا ،سخاوت
 وغیرهرویی  گشاده

 ملاحظه در لذات جسمانی افراط بی :شره
 ،ریا ،اسراف ،بخل ،شرمی بی ،حرص

 وغیره ،طلبی جاه ،حسد

 کارکردهای رسانه ملی. 5-2

 62و  29 ،1مواد  ،اساسنامه سازمان صداوسیما  9ماده  مانند ) براساس قوانین رسانه ملی
قانون  22های سازمان صداوسیما یا بند ششم از ماده  و اصول برنامه یلکمشی  قانونِ خط
شود  ای پی گرفته می ترویج فضایل اخلاقی در قالب چهار چهارچوبِ برنامه (،صداوسیما

 (ج ؛ارشادی (ب (؛شامل دو زیرمجموعه تبلیغ و خبر) رسانی اطلاع (الف :که عبارتند از
انجام  های سازمان قابل های دیگری نیز برای برنامه بندی سرگرمی. گرچه تقسیم( د ؛آموزشی

که افراد  تاجایی ؛نظر گرفت بندی در ترین تقسیم توان جامع بندی را می ولی این تقسیم ،است
 :گوید اصغر ترکاشوند می اند. برای مثال علی بندی اشاره کرده دیگری هم به این تقسیم

 ،رسانی اطلاع ،ی همبستگی یا بسیج عمومیای از کارکردها مجموعه ،دانشمندان ارتباطات»
 :1389 ،ترکاشوند) «اند ها برشمرده از رسانههریک سرگرمی و ارشادی را برای  ،آموزشی

ها نظریات گوناگونی مطرح  کارکردهای رسانه ۀدربار» :گوید و حسن خجسته می (205
مه بر سه کارکرد اما ه ؛کارکردهای چندی قائل هستند ،های مدرن است. محققان برای رسانه

 ،آموزشی :توان در سه شکل بیان کرد این سه کارکرد را می .عمده و اصلی توافق دارند
 .(191 :1386 ،خجسته) «تفریحی و سرگرمی ،رسانی اطلاع

در این پژوهش چهار کارکردِ اصلی  ،ها در همین راستا برای ورود به بحث تحلیل داده
مشتمل بر دو زیرکارکرد خبر ) رسانی کارکرد اطلاع (1 :اند رسانه به این شرح انتخاب شده

 کارکرد سرگرمی. (4 ،کارکرد ارشادی (3 ،کارکرد آموزشی (2 ،(و تبلیغات
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 روش پژوهش. 3

 است 1«ای نظریه زمینه»شود  یفی که در این پژوهش استفاده میکهای تحقیق  ی از روشکی
با رویکرد  2وش تحقیقِ استقراییر ،ای نظریه زمینه (.نظریه مبنایی نیز ترجمه شده است)

دهد در  است و به پژوهشگر امکان می 4اکتشافی یپژوهش ،است. این روش 3کیفی کاملاً
های  جای استفاده از تئوری مواردی که امکان تدوین فرضیه وجود ندارد به

اقدام کند. این تئوری جدید نه بر  5خود به تدوین یک تئوری جدید ،شده تعریف ازپیش
شده از محیط واقعی و در  های گردآوری پژوهشگر که براساس داده ینظر شخصمبنای 

ای روشی است برای کسب شناخت پیرامون  شود. نظریه زمینه شرایط واقعی تدوین می
آن انجام  ۀهایی که قبلاً تحقیق جامعی دربار موضوع مورد مطالعه و موضوع یا موضوع
 نشده و دانش ما در آن زمینه محدود است.

به نوبت  ،پژوهش مشخص شد های پرسشاهداف و  ،ر این روش پس از آنکه موضوعد
ای مشابه با سایر  زمینه نظریهها در  آوری داده های جمع رسد. روش ها می گردآوری داده

 .(19 :1385 ،استراس و کوربین) است وغیرهمشاهده  ،شامل مصاحبه های تحقیق کیفی روش
 8«.قضایا»و  7«مقولات» 6،«مفاهیم» :ارد که عبارتند ازای سه عنصر اصلی د نظریه زمینه

ای  روش نظریه زمینه یهاست که محور اصل از این عناصر نیازمند تحلیل دادههریک ایجاد 
رود. این سه عنصر در جریان تحلیلی کدگذاری پدیدار شده و به یکدیگر  شمار می به

 .(76-84: 1385استراس و کوربین، ) شوند متصل می
 ،کدگذاری باز :گیرد ها به سه شکل انجام می داده یکدگذار ،ای ئوری زمینهدر ت

 کدگذاری گزینشی ،کدگذاری محوری
 

                                                      
1. Grounded Theory 

2. Inductive 

3. Qualitative 

4. Exploratory 

5. Theory Development 

6. Concepts 

7. Categories 

8. Propositions 
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 1کدگذاری باز. 1-3

های مربوط به پدیده با مطالعه و  داده ،کدگذاری باز آن بخش از تحلیل است که در آن
اری در دو سطح انجام شود. این مرحله از کدگذ بندی می گذاری و مقوله نام ،بررسی دقیق

در این سطح کدهای اولیه خام  (:تولید مفاهیم اولیه) کدگذاری سطح اول (الف :گیرد می
کدهای اولیه به یک  (:های عمده تولید مقوله) کدگذاری سطح دوم (ب ؛شوند تولید می

 .(151 :1384 ،ایمانی جاجرمی) یابند سطح انتزاعِ بالاتر ارتقا می

 2کدگذاری محوری. 2-3

تر را شامل  اصلی های هفرعی به مقول های هکردن مقول مرتبط فرایندکدگذاری محوری 
کدگذاری باز را در  از طریقآمده  دست به« های همقول»شود. در این مرحله محقق باید  می

کاربردن  با به امررا با یکدیگر مشخص کند. این ها  آن نظمی منطقی قرار داده و ارتباط
راهبردهای » ،«گر شرایط مداخله» ،«زمینه» ،«پدیده» ،«شرایط علَّی»مل پارادایمی شا یمدل

 .(100 :1385 ،استراس و کوربین) شود انجام می« پیامدها»و « کنش/ کنش متقابل
مورد مطالعه ضروری  ۀپدید ۀدرباردر کدگذاری محوری توجه به چهار مقوله 

دف تولید تئوری براساس ها و با ه منظور تحلیل داده است که باید در کدگذاری به
صورت شماتیک در نمودار  تحقیق مدنظر قرار گیرند. این چهار مقوله به های پرسش

 :زیر آورده شده است

 
 ای متناسب با پدیده محوری در نظریه زمینه های ه. مدل پارادایمی و مقول(1)نمودار شماره 

                                                      
1. Open Coding 

2. Axial Coding 
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 1کدگذاری گزینشی. 3-3

های پارادایمی آغاز  شدن مدل محوری و مشخص این مرحله پس از انجام کدگذاری باز و
تر ادامه  کدگذاری محوری را در سطحی بالاتر و انتزاعی ،«کدگذاری گزینشی»شود.  می
 شود ها تشریح می گیری و پیوند هر دسته با سایر گروه دهد. در این مرحله شکل می

شناسایی  2«ای ستهمقوله ه» ،گزینشی یا انتخابی یدر مرحله کدگذار (.337 :1387 ،فلیک)
معیارهای  (1987) استراس. شوند مند با آن ارتباط داده می صورت نظام به ها هو سایر مقول

ای  مقوله هسته ،این معیارها با توجه بهشمارد که  ای برمی هسته ۀزیر را برای تعیین مقول
 :شود گزینش می

 ؛دیگر های همقول نسبت به ،ای مرکزیت مقوله هسته (الف
 ؛ها انی وقوع آن مقوله در دادهفراو (ب
 ؛ها جامعیت و سهولت ربط آن به دیگر مقوله (ج
 ؛تر های آن برای یک نظریه عام روشنی دلالت (د

 شود که جزئیات مقوله آشکار می ای هنگامی سمت قدرت نظریه حرکت آن به (هـ
 .(128: 1385 ،هالووی)

شود. آخرین مرحله از  ی میهمان پدیده اصلی است که بررس در واقعای  مقوله هسته
تحلیل  ،نظریهین روش ساخت تر مهمای  سازی است. در نظریه زمینه نظریه ،ای نظریه زمینه

های مختلف با  گروه ها و خرده گروه ،که در این روش صورت ای است. بدین مقایسه
 آید درمی« نظریه»صورت  بهها  آن های موجود میان شوند و تفاوت یکدیگر مقایسه می

(Glaser & Strauss, 1967: 93). 

 مراحل اجرای پژوهش. 4-3

دست  یای و با مراجعه به منابع اطلاعات در این مقاله به کمک روش اسنادی و کتابخانه
 ،ها نامه پایان ،ها همقال ،ها هها و جزو ب کتا ،اول و دومِ مکتوب و رجوع به اسناد و مدارک

 ،موضوع تحقیق در ارتباط باوارد مشابهِ موجود آمارها و م ،ها هنشری ،های گوناگون سایت
های اخلاقی رسانه  با مبحث اخلاق و چالش  منظور استخراج اطلاعات لازمِ مرتبط به

                                                      
1. Selective Coding 

2. Core Category 
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کتاب در این پژوهش  34مقاله و  85منبع شامل  119رو  همین از ؛گرا اقدام شد اخلاق
مد نراقی در موضوع ملااح السعادة معراجکتاب  میان،در این  1.ندمطالعه و بررسی شد

مقاله دیگر نیز در زمینه  24کتاب و  20از آن، اخلاق اسلامی منبع محوری بود و در کنار 
 اخلاق اسلامی استفاده شد.

گذاری از   عنوان ۀدر مرحله کدگذاری باز با شیو ،ها پس از اتمام گردآوری داده
. شدنداستخراج  از کارکردهای رسانه ملیهریک مفهوم به تفکیکِ  425 ،سوی محقق

نوبت به کدبندی سطح دوم و تولید  ،پس از استخراج مفاهیم ،در مرحله کدگذاری
 ،کردن مفاهیم به یکدیگر عمده رسید. در این مرحله تلاش شد با مرتبط های همقول
مقوله به تفکیک کارکردهای رسانه  38تر حاصل شوند که در نتیجه  عمده های همقول

 راج شد.ملی از این مفاهیم استخ
مقوله  38کدگذاری محوری رسید. در این مرحله ابتدا از دل  ۀسپس نوبت مرحل

مثابه  اصلی به های هاز این مقولهریک مقوله اصلی بیرون کشیده شد و سپس  سه ،عمده
ای و  زمینه ،های پارادایمی شامل شرایط علَّی یک پدیده مدنظر قرار گرفت و مدل

 ها ترسیم شد.  متقابل و پیامدها برای هرکدام از پدیده راهبردهای کنش/ کنش ،گر مداخله
اصلی استخراج  های های از دل مقول مقوله هسته ،در مرحله کدگذاری گزینشی در نهایت

به تلاش شد تا نتایج پژوهش  ،ای و پس از ترسیم مدل پارادایمی برای این مقوله هسته
ل خط داستان بیان شود و معیارهای شک ای و در قالب تعدادی گزاره به نظریه زمینه صورت

دست آمده  های اسلام در این پژوهش به ای برای رسانه ملی که بر مبنای آموزه اخلاق حرفه
گرفته از خط  گیری نیز پیشنهادهای پژوهش که نشئت . در بخش نتیجهشودمطرح  ،است

 آورده شده است. ،آمده در این پژوهش هستند دست های به داستان و گزاره
منابع و مطالعات آورده  نیا اتیجزئ ،اختصار تیمقاله با توجه به لزوم رعا نیا در

توانند به  می از منبع مورد مطالعه یو آگاه شتریب ۀمطالع یمندان برا نشده است. علاقه
 .کنندمقاله مراجعه  نیا بانیپشت نامه پایان

 

                                                      
 مربوط به این مقاله آورده شده است. ۀنام فهرست کامل اسامیِ منابع، در پایان. 1
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 های تحقیق یافته. 4

این است که در  ،ی لازم است بیان شودای که پیش از ورود به مراحل کدگذار نکته
وضعیت موجود مسائل  (1 :توان از دو منظر وارد بحث شد پرداختن به مسائل اخلاقی می

 یشناس ناظر بر آسیب ،وضعیت مطلوب مسائل اخلاقی. وضعیت موجود (2 ؛اخلاقی
از کارکردهای رسانه ملی است و وضعیت مطلوب ناظر به هریک شرایط جاری در 

دنبال معیارهای اخلاقی و در نتیجه  ی اخلاقی. در این پژوهش ازآنجاکه بهمعیارها
منابع ناظر به وضعیت موجود و  ۀپس از مطالع ،وضعیت مطلوب مسائل اخلاقی هستیم

و مفاهیم تا انتهای پژوهش از  ها هشدن مقول دست تا برای یکاست تلاش شده  ،مطلوب
 ،عه ناظر به وضعیت موجود است یا مطلوبهمین ابتدا مستقل از اینکه متن مورد مطال

 ،مراحل پژوهش ،را ناظر به وضع مطلوب استخراج کنیم. در ادامه ها همفاهیم و مقول
 تفصیل ارائه خواهند شد. یک به به یک

 کدگذاری باز. 1-4

از دل مباحث تخصصی  ،ها ای و اسنادی داده در این مرحله پس از گردآوری کتابخانه
که منبع اصلی اخلاقی در  السعادة معراجی رسانه ملی و نیز از کتاب از کارکردهاهریک 

 .شدندمفاهیم اولیه استخراج  ،ای در هرکدام از کارکردهای برنامه ،این پژوهش است

 تولید مفاهیم اولیه کدبندی سطح اول .1-1-4

 99مفهوم در تبلیغات و  128شامل ) رسانی مفهوم در کارکرد اطلاع 227راستا  ایندر 
مفهوم  68 ،مفهوم در کارکرد آموزشی 64 ،مفهوم در کارکرد ارشادی 66 (،مفهوم در خبر

 مفهوم اولیه احصا شد. 425 در مجموعدر کارکرد سرگرمی و 

 تولید مقولات عمده کدبندی سطح دوم .2-1-4

آید. در این پژوهش  دست می عمده به های همقول از مفاهیم اولیه تولیدشده ،در این مرحله
مقوله در خبر که در جداول  11مقوله در تبلیغات و  11) رسانی مقوله در کارکرد اطلاع 22

مقوله  11مقوله در کارکرد آموزشی و  6 ،مقوله در کارکرد ارشادی 9 (،اند ای آمده جداگانه
 ،بودن سه مقوله اعتدال در قوه عاقله مشترک با توجه بهدست آمد که  در کارکرد سرگرمی به

مجموع  ،بین تمام کارکردهای رسانه ،قوه غضبیه و اعتدال در قوه شهویه اعتدال در
 مقوله است. 38احصاشده در بخش کدگذاری باز در این پژوهش  ۀعمد های همقول
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 کدگذاری محوری .2-4

کردن و  در این مرحله با استفاده از روش تفکر استقرایی و قیاسی و با مقایسه
شود. در این  تر ارتباط داده می اصلی های همقوله تر ب فرعی های همقول ،کردن پرسش

 3 ،مقوله عمده 38از بین  ،پژوهش پس از استقرا و قیاس و با استفاده از منابع موجود
 های همقول عنوان به ،برای توضیح معیارهای اخلاقی داشتندرا مقوله که بیشترین توان 

 ها هفرعی و زیرمقول های همقول وانعن بهو مفاهیم  ها همقولسپس باقی  ند،اصلی برگزیده شد
فراهم شد. این سه  (قضایا) ها گیری گزاره نسبت داده شدند و زمینه برای شکلها  آن به

از هریک و متناسب با ها  آن مرتبط به ۀعمد های همقول ،مقوله اصلی که در جدول زیر
 :عبارتند از ،رسانه ملی آورده شده است یا کارکردهای برنامه

 ؛های رسانه ملی د اعتدال در قوه عاقله مخاطب توسط برنامهایجا (الف
 ؛های رسانه ملی ایجاد اعتدال در قوه غضبیه مخاطب توسط برنامه (ب
 های رسانه ملی. ایجاد اعتدال در قوه شهویه مخاطب توسط برنامه (ج

 اصلی پژوهش های همقول. (2)شماره  جدول

 لیاص های همقول عمده یا فرعی های همقول ردیف

1 

 رسانی اطلاع
 سمت انتخاب احسن در تبلیغات تغییر نگرش و رفتار مخاطب به

 دن محصول به مخاطب در تبلیغاتشناسان درست
 پرهیز از فریب مخاطب در تبلیغات
 اقناع صحیح مخاطب توسط تبلیغات

 توجه به حقوق مخاطب در خبر
 جویی در خبر گرایی و حق حق

 دقت در صحت و اعتبار منبع خبر
 رشادیا
 اسلام و معنویت به سویارشاد مخاطبان 

 های ارشادی اسلامی در برنامه انقلابهای  تبلیغ آرمان
 های ارشادی ارتقای قدرت تعقل مردم در برنامه

ایجاد اعتدال در قوه 
عاقله مخاطب 

های  توسط برنامه
 رسانه ملی
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 لیاص های همقول عمده یا فرعی های همقول ردیف

 های ارشادی ایجاد اقناع در مخاطبانِ برنامه
 بخشی به اذهان عمومی در مقابل انحراف مصونیت

 های ارشادی مهای در برنا پرهیز از ترویج دین رسانه
 آموزشی

 های آموزشی گذاری مثبت بر شناخت مخاطب در برنامهتأثیر
 های آموزشی گذاری مثبت بر نگرش مخاطب در برنامهتأثیر

 های آموزشی توجه به مخاطب در برنامه
 سرگرمی

 رعایت موازین دینی در سرگرمی
 نگرشی و رفتاری مثبت در مخاطب ،ات شناختیتأثیرایجاد 

 کننده های سرگرم پیام در برنامه تأثیرط و افزایش بهبود ارتبا

2 

 رسانی اطلاع
 تغییر نگرش و رفتار مخاطب به سمت انتخاب احسن در تبلیغات

 کردن خانواده در تبلیغات پرهیز از مصرفی
 صداقت و امانت در خبر

 افراد در خبرنکردن حریم شخصی  نقض
 رسانی رعایت مصالح نظام اسلامی در اطلاع

 توجه به انتقاد سالم و سازنده در خبر
 ارشادی

 های ارشادی رعایت خلُق نیکو در برنامه
 آموزشی

 های آموزشی گذاری مثبت بر رفتار مخاطب در برنامهتأثیر
 سرگرمی

 های فراغت و نشاط برای مخاطب در برنامه ،آوردن استراحت فراهم
 کننده سرگرم

 های سرگرمی پرهیز از ایجاد هیجان کاذب در مخاطب در برنامه
 نگرشی و رفتاری مثبت در مخاطب ،ات شناختیتأثیرایجاد 

ایجاد اعتدال در قوه 
غضبیه مخاطب 

های  توسط برنامه
 رسانه ملی
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 لیاص های همقول عمده یا فرعی های همقول ردیف

3 

 رسانی اطلاع
 سمت انتخاب احسن در تبلیغات تغییر نگرش و رفتار مخاطب به

 گرایی در تبلیغات ترویج مصرف پرهیز از
 سازی مخاطبان توسط تبلیغات پرهیز از همسان

 پرهیز از ایجاد نیاز کاذب در مخاطب توسط تبلیغات
 ترک اشاعه فحشا در خبر

 آموزشی
 های آموزشی گذاری مثبت بر رفتار مخاطب در برنامهتأثیر

 سرگرمی
کردن  خواهی کاذب و مشغول ایجاد فراغت ،زایی پرهیز از غفلت

 مخاطب به امر باطل در سرگرمی
 های سرگرمی پرهیز از تحریک قوه شهوت در مخاطب در برنامه

 نگرشی و رفتاری مثبت در مخاطب ،ات شناختیتأثیرایجاد 
های  رعایت اعتدال در انحراف ذهن از موضوعات اصلی در برنامه

 سرگرمی

ایجاد اعتدال در قوه 
شهویه مخاطب 

های  توسط برنامه
 ملیرسانه 

گیری و  و شرایط شکل ندپدیده مطالعه شد عنوان به ،اصلی های همقولپس از تعیین 
 .شدهای پارادایمی مشخص و ترسیم  ها در مدل پیامدهای این پدیده

 کدگذاری گزینشی .3-4

دهد.  تر ادامه می کدگذاری محوری را در سطحی بالاتر و انتزاعی ،«کدگذاری گزینشی»
ایجاد »مقوله عدالت با عنوان  درنهایتبه یکدیگر  ها همقولدِ دهی مجد پس از ارتباط

این پژوهش « یا مقوله هسته» عنوان به« های رسانه ملی اعتدال در مخاطب توسط برنامه
ای در  مسائل اخلاق حرفه ۀای که بیشترین قدرت تبیین را در مطالع مقوله ؛انتخاب شد

بر  رسانه ملی با این مقوله اشباع و در اخلاقیمسائل  ۀکند و هم رسانه ملی ایجاد می
 :ای عبارت است از مقوله هسته عنوان به« عدالت»شوند. از دیگر دلایل انتخاب  گرفته می

 ؛دیگر های همقول نسبت به مرکزیت این مقوله 
  ؛ها در داده« بخشی عدالت و اعتدال»فراوانی وقوع مقوله 
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 ؛ها جامعیت و سهولت ربط آن به دیگر مقوله 
 تر. های آن برای یک نظریه عام روشنی دلالت 

به  ،نداصلی که در کدگذاری محوری شناسایی شد های همقول ،این موضوع با توجه به
 شوند. این مقوله ارتباط داده می

 ای شان به مقوله هسته اصلی و نحوه ارتباط های همقول. (3)شماره  جدول

 ای مقوله هسته اصلی های همقول

 های رسانه ملی ال در قوه عاقله مخاطب توسط برنامهایجاد اعتد
 های رسانه ملی ایجاد اعتدال در قوه غضبیه مخاطب توسط برنامه
 های رسانه ملی ایجاد اعتدال در قوه شهویه مخاطب توسط برنامه

ایجاد اعتدال در مخاطب  عدالت یا
 های رسانه ملی توسط برنامه

 تعریف عدالت و اعتدال .4-4

عنوان مفاهیمی که به مقوله  تعریف دو کلمه عدالت و اعتدال به ،بحث ۀدامپیش از ا
رو در این بخش  ازهمین ؛رسد نظر می ضروری به ،اند این پژوهش بدل شده یا هسته

 .دهیم تعریفی از این دو عبارت ارائه می

 عدالت .1-4-4

بودن عدل  نزدیک بارِلفظی است در حکم و معنی مساوات و به اعت« المعُادلَه»و « العدَاله»
 ،شود در چیزهایی که با بصیرت و آگاهی درک می« عدَلْ»رود.  کار می هم به به مساوات

شوند  در چیزهایی است که با حواس درک می« عدیل»رود. مَثلَ احکام و عدِلْ و  کار می به
 .(325 :1ج ،1381 ،راغب اصفهانی) ها اعداد و پیمانه ،مثل اوزان

از امور و هریک در انجام  ،است این پژوهش نیز استفاده شده در تعریفی که در
قوه عامله کارفرمای قوه عاقله است و اگر  ،ی اخلاقیها ویژگیاز هریک شدن  حاصل

امور در قوه عامله و وهم انسان  ۀهم ،تمام امورِ سرزده از نفس را بیابیم ۀبخواهیم ریش
 گاه هیچ ،ترِ مصدر افعال برای تشخیص دقیقهای اخلاقی  بندی منتها در تقسیم ؛دارند ریشه 

رو  ازهمین ؛دهند بلکه به سه قوه دیگر نسبت می ؛دهند را به قوه عامله نسبت نمیها  آن
 ،شود و در تمام قوای دیگر جاری و ساری است تنها فضیلتی که از قوه عامله یاد می
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منجر به دیگر  ۀگان از قوای سههریک است که وقوعش برای « عدالت»فضیلتِ 
 شود. یافتن به اخلاق حسنه می دست

 اعتدال .2-4-4

حدّ متوسط بین دو  به معنایو در لغت « ل   د   ع»اعتدال مصدر باب افتعال از ریشه 
طور کلی هرگونه تناسبی است که  و به (85: 9ج ،1373 ،منظور ابن)است  وضعیت دیگر

 ؛(553 :1، ج1381 ،اصفهانیراغب ) آن برقراری مساوات بین جهات مختلف است ۀلازم
و  61 :9ج ،1368 ،مصطفوی) شود می تفریط نامیده  و افراط ،رو نقطه مقابل اعتدال ازاین

« فساد»جانشینی و هر دو با مفهوم  ۀبا یکدیگر رابط« صلاح»و « اعتدال»مفهوم   دو (.62
اسراف  ،استروی  معنای میانه اینکه اعتدال به با توجه بههمچنین  ؛تقابل دارند ۀرابط
 (.636 :1، ج1381 ،راغب اصفهانی) رود شمار می مقابل آن به ۀنقط

 نهایی یترسیم مدل پارادایم .5-4

راهبردها و پیامد حاصل از پدیده  ،گر ای و مداخله زمینه ،پس از تعیین شرایط علَّی
 ینهای ینوبت به ترسیم مدل پارادایم ،«ایجاد اعتدال در مخاطب رسانه ملی» یا هسته

یعنی  ؛گراست اخلاق ۀل یک رسانئاهمان هدف اید مدلی که پیامد آن  ؛رسد پژوهش می
 این مدل در ادامه ترسیم شده است.«. ایجاد اخلاق حسنه در مخاطب رسانه ملی»
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ایجاد »با پیامد « عدالت» یا نهایی بر مبنای پدیده هسته یمدل پارادایم .(2)نمودار شماره 
 «نه ملیاخلاق حسنه در مخاطب رسا

 یگیر یابد و نوبت به نتیجه مراحل کدگذاری پایان می ،نهایی یپس از ترسیم مدل پارادایم
 رسد. پژوهش می
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 گیری و پیشنهادها بحث و نتیجه

های پیاپی مشاهده شد که  در این پژوهش پس از طی مراحل مختلف و انجام کدگذاری
ای برای رسانه  اخلاق حرفه ۀدر حوزای  ای هسته مقوله« عدالت» ،های اسلام از منظر آموزه

ایجاد اعتدال در مخاطب » ۀای که برای پدید مدل پارادایمی با توجه بهملی است. حال 
شده  احصاشده و پیشنهادهای مطرح اخلاقیمعیارهای  ترین مهم ،ترسیم شد« رسانه ملی

 :ای در رسانه ملی از این قرار است در این پژوهش برای رعایت اخلاق حرفه
خود در  ۀپژوهشِ حاضر این است که رسانه برای رسیدن به هدف عالی ۀین یافتتر همم

خلُق و گسترش اخلاق حسنه در مخاطبان باید در تمام رویکردها از مقوله  ترویج حسُن
 ،اش ای بهره گیرد. رسانه با رعایت اعتدال در یکایک رویکردهای رسانه« عدالت» یا هسته

 ۀوتفریط زمین سمت افراط دهد و با رفتن به نه سوق میاخلاق حس به سویمخاطب را 
 آورد. ها فراهم می اخلاقی سمت بی لازم را برای انحراف مخاطب به

 ؛های مختلف تبدیل شده است این روزها لغت اعتدال به محلی برای نزاع بین گفتمان
د. در این خوان داند و دیگران را افراطی می که هر کس خود را محور اعتدال می نحوی به

مؤثرترین  عنوان بهشود. رسانه ملی  ازپیش حس می بیش« اعتدال»لزوم بازتعریف  ،کشاکش
و بتواند با رویکرد  باشددار اعتدال  حاملِ پیام در نظام جمهوری اسلامی ایران باید پرچم

 ج اخلاق حسنه در جامعه باشد.ین مروّتر مهممحورِ خویش  عدالت
رویکرد  ،ی که باید خود را مزین به رعایت اعتدال کندنخستین رویکرد از رسانه مل

هجوم  ،دلیل کمبود بودجه رسانه ملی  به ،بریم است. در ایامی که به سر می« رسانی اطلاع»
کند. در همین راستا رسانه  شدت خودنمایی می آنتن این رسانه به به سوی« تبلیغات»سیل 

آموختن اخلاق حسنه معرفی کند و خود را دانشگاهی برای  زمان همتواند  ملی نمی
 .غیراسلامی بفروشد یگرایی و مبلغان سبک زندگ جان مصرفآنتنِ را به مروّ دیگر ازسوی

خود تجدیدنظر کند  یهای تبلیغات رسانه ملی باید در برنامه ،در راستای گرایش به اعتدال
ه برای ایجاد رقابت ن ،محصولات بهتر به مردم بهره ببرد یاز این ابزار برای معرفصرفاً و 

 گرایی در بین مخاطبان. مصرف
رسانی باید خود را  های رویکرد اطلاع عنوان زیرمجموعه به« خبر» ۀعرص دیگر ازسوی

وتفریط نگاه دارد. خبرِ رسانه ملی باید با پیروی از مشی ولایت  مصون از هرگونه افراط
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این  تأییدافتادن به ورطه رد و  از ،کند خود را حفظ می یحال که رویکرد تبیین فقیه درعین
در ایامی که فضای جامعه  ویژه به ،جناح و آن جناح بپرهیزد و با رعایت انصاف و عدالت

آفرین از صورتِ جامعه باشد و همواره  گردهای شک ۀزدایند ،شود به غبارِ فتنه آلوده می
 .شودنقطه اتکای آحاد مردم در تبیین حق از باطل 

« ای دین رسانه»پرهیز از تبلیغِ  ،ین رسالتِ رسانه ملیتر مهم« ادیارش»های  در برنامه
خواهی و حفظ منافع سوق  لذت به سویگرای خود را  دینی که مخاطبانِ فایده ؛است

کند و چون  رجای آن را تبلیغ و ترویج می ۀدهد و از اسلام فقط وجوه رحمانی و جنب می
ان و پیروان خود را دار دینوه کرده و باورپذیر جل ،شود از آنتن رسانه ملی پخش می

 زمان همرسانه ملی یعنی تبلیغ متعادل و  یکند. اعتدال در رویکرد ارشاد تربیت می
دادن رضای الهی به مخاطبان در  های خوف و رجای اسلامِ ناب محمدی و وعده جنبه

جام امور قبال انجام اعمال صالح و خبردادن از نزدیکی خشم و مجازات الهی در قبالِ ان
های مدرن  های مؤثر و روزآمد که اقتضای رسانه گیری از شیوه باطل. این مهم باید با بهره

 صورت گیرد. ،های سنتی ندارد است و تناقضی هم با رسانه
مزیت  ،های نوین آموزشی گیری از شیوه رسانه باید با بهره« یآموزش»کارکرد 

زش را در خود بازآفرینی کند. برای آموزش آمو فرایندبودن  یعنی دوسویه های سنتی رسانه
باید با مخاطب ارتباط برقرار  ،مشی اعتدال از سوی رسانه ملی در زندگی شهروندی خط

های  شده با پیام گونه نباشد خلاف عدالت عمل شده و مخاطبِ مواجه کرد که اگر این
مسیر اعتدال خارج ها ندارد و از  توانی برای مقاومت در مقابل این پیام ،رسانه یآموزش

رسانه ملی  ،شوند تولید می ،هایی که مخصوصِ آموزش شود. همچنین مستقل از برنامه می
های سایر کارکردهایش ترویج  ای باشد که برنامه های پنهانی شدت مراقب آموزش باید به

مخاطب را به  ،های ارشادی و آموزشی صورت هر چقدر در برنامه درغیراین ؛کند می
فایده است و حتی در گسترش  آن دعوت بی ،گرایی و جرم دعوت کنیم صرفدوری از م

ج ما مروّ یهای تبلیغ زمانی که برنامه مثل ؛گذارد عکس می تأثیراخلاق حسنه در جامعه 
 ما مبلَّغ خشونت و جرم باشند. ۀکنند های سرگرم گرایی و برنامه مصرف

معناست که رسانه با ابزار  بدین« سرگرمی»اعتدال در چهارمین کارکرد رسانه یعنی 
یا باید موجبات استراحت و فراغت مخاطب  ،های اخلاقی بر ارزش تأکیدسرگرمی ضمن 
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یا اینکه باید عاملی شود برای بهبود  ،فراهم آورد ،دچار استها  آن هایی را که به از سختی
ی مشاهده ارتباطی در سایر کارکردهای رسانه ملی. منتها این روزها در رسانه مل فرایند

شان به  شود که نگاه دست تولیدکنندگانی سپرده می کننده به های سرگرم شود که برنامه می
رو به  ازاین ؛آفرینی و تخدیر مخاطب است ابزاری برای غفلتصرفاً تفریح و سرگرمی 

هلاک  ۀرسانه ملی نیز به ورط ،های بیگانه بلندکردن مخاطبان از پای ماهواره و رسانه ۀبهان
بر  سبک زندگی غربی را که مبتنی ،مشخص یریز افتد و بدون برنامه زایی می غفلت
باید رسانه ملی با ؛ بنابراین کند تبلیغ می ،حدوحصر است بی یجوی خواهی و فراغت لذت

ابزار سرگرمی را که  ،تربیت هنرمندانی که نگاه درست و متعادلی به مفهوم سرگرمی دارند
دست اهلش بسپارد و مخاطبانش  به ،گیر این وجه آن هستندبیشترِ مخاطبان رسانه ملی در

 سمت اعتدال سوق دهد. را به
غیر از کاربردهای  ،شده برای رسانه ملی توجه شود که تمامی کارکردهای شمرده

یک کارکرد رسانه ملی نام  عنوان بهیعنی اگر از سرگرمی  ؛شان فراکارکردی هم هستند خاص
ارشادی و  ،رسانی های اطلاع در تمامی برنامه یتواند به رویکرد این کارکرد می ،شود برده می

استفاده از ) 1«آموزی سرگرم»جا پیش رفته است که  آموزشی نیز مبدل شود. این مهم تا بدان
های امروز  ای در رسانه برنامه ۀبه یک گون (آموزش فرایند ۀبهبوددهند عنوان بهابزار سرگرمی 

های ارشادی برای  های تبلیغ در برنامه استفاده از تکنیک است طور همین ؛مبدل شده است
 رسانی. های خبری و اطلاع تبلیغ دین یا استفاده از رویکرد آموزشی در برنامه

مورد بحث در این مقاله بر یکدیگر  یا بنابراین باید توجه داشت یکایک کارکردهای رسانه
 .آوردبین کارکردهای خود فراهم گرا باید بتواند عدالت را  مؤثرند و یک رسانه اخلاق

 ،برد شدت رسانه ملی از آن رنج می در کنار نکات فوق یکی از موضوعاتی که به
طور مطلق محترم  های مخاطبان را به مخاطبان است. رسانه ذائقه ۀحرکت بر مدار ذائق

شود که برخی  طور می چیند. این هایش را بر محور این سلایق می شمرد و برنامه می
اخلاق اسلامی  یهیچ نسبتی با مبان ،های تبلیغی یا آموزشی یا سرگرمی در رسانه امهبرن

شوند. در این  تولید می ،با این استدلال که پسند قشری از مخاطبان استصرفاً ندارد و 
متعددی  یمجاری اطلاعاتی و ارتباط از طریقموضوع باید توجه داشت که ذائقه مخاطبان 

                                                      
1. Edutainment 
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وجه  هیچ تغییر است و لذا بهدر حال شدت  به ،مواجه هستندا ه آن که در طول روز با
خود در ترویج اخلاق  ۀخواهد به وظیف رو رسانه ملی اگر می ازهمین ؛اتکا نیست قابل

در مواردی  ،باید بتواند ضمن احترام و توجه به ذائقه مخاطبان ،حسنه در جامعه عمل کند
های  گفتمان ۀهد و خود به تولیدکنندبر مشی عدالت شکل د را منطبق آنکه لازم است 

 گرا مبدل شود. قالبِ اخلاق
گرا با این فرض  برای تبدیل رسانه ملی به یک رسانه اخلاق شده طرحتمامی نکات 

، اما فعالیت استدر حال ای  دور از جنگ رسانه گفته شد که رسانه در شرایط باثبات و به
جنگ »شرایط  ،سیاری معتقدند شرایط امروزای که نباید از قلم بیفتد این است که ب نکته

ی آن صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران است و سو یکجنگی که  ؛است« ای رسانه
زبان بیگانه و ابزارهای مهاجم فرهنگی غرب قرار  فارسی ۀسوی دیگر آن چندین رسان

ردم مسلمان باورها و اعتقادات م ۀهای جنگ نرم به مقابله با هم دارند که با اتکا به تکنیک
ای برخی  محل بحث است این است که در شرایط جنگ رسانه ۀاند. نکت ایران پرداخته

 در این ایام به ،شوند. امری که تا دیروز نشانگر اعتدال بود جا می قواعد اخلاقی جابه
شوند. گرچه این پژوهش  جا می یابد و مرزهای اعتدال جابه وتفریط سوق می سمت افراط

رسانه در  یا خود را تبیین معیارهای اخلاق حرفه ۀوظیف ،رایط جنگ نرمضمن توجه به ش
ولی باید به این نکته توجه داشت که بسیاری از معیارهای  ،داند شرایط جنگ نمی

ها  آن  ۀای باید بازتعریف شوند و درباره شده در این مقاله در شرایط جنگِ رسانه طرح
 طلبد. ع و جداگانه میو فرصتی موسّبحث و بررسی صورت گیرد که این مهم مجال 

سمت اعتدال و تثبیت  دادن رسانه ملی به برای سوق ها تین ضرورتر مهمیکی از 
نظارتی برای کنترل  یایجاد سازوکار ،های مختلف رسانه ملی گرایی در برنامه اخلاق

 یبند تواند با ارائه معیارهای درجه های رسانه ملی است. این سازوکار می برنامه اخلاقی
 سمت های تولیدی در این رسانه را به برنامه سو یک از ،های رسانه ملی برنامه اخلاقی
های غیراخلاقی  برنامه مقابلِ مخاطبان را در دیگر ازسویگراشدن سوق دهد و  اخلاق

های  توانند از زمان می ،شوند سالان تولید می هایی که برای بزرگ مصون نگاه دارد. برنامه
سمت این  د که کودکان بهنریزی شو نحوی برنامه پخش استفاده کنند و به دیروقت برای

سازانی که اصول اخلاقی را رعایت  برای برنامه دیگر ازسویها سوق داده نشوند.  برنامه
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نظر گرفته شود. کارشناسان دینی آن دسته از  جرایم مادی و معنوی در ،کنند مین
با  ،کردن مخاطب از مسیر اعتدال هستند رجهای رسانه ملی را که در معرض خا برنامه

های  هایی مانند سریال برنامه ؛اخلاقی کنند یگذار دقت و توجه بیشتری قضاوت و ارزش
های طنز  برنامه ،شده از کشورهای غربی تأمینهای  ها و انیمیشن سریال ،ها فیلم ،تلویزیونی
بری پرچالش و تبلیغات های خ بخش ،وگومحور گفت یهای چالش برنامه ،کننده و سرگرم
وضعیت  با توجه بهاین آثار  ،و همچنین چه پیش از پخش و چه پس از پخش ؛بازرگانی
و پیگیری  سؤالاز آثار برگزیده قدردانی و از آثار غیراخلاقی  ،دهی شوند شان نمره اخلاقی

عمل آید. گرچه برخی ساختارهای  های غیراخلاقی جلوگیری به شود و از پخش برنامه
شک نیاز به  ولی بی ،شد دارند موجود در رسانه ملی وظایفی مشابه آنچه گفته یارتنظ

محافظتِ اخلاقی از مخاطب و خانواده در رسانه ملی  یاحداث مرکزی با رسالت انحصار
 شود. شدت احساس می به

همچنین باید گفت دستیابی به معیارهای اخلاق رسانه در کارکردهای مختلف رسانه 
فراگیرتر دارد که با بضاعتِ این پژوهش ای  تر و با گستره از به مطالعاتی عمیقملی طبعا نی

 ای های جداگانه پژوهش ،ه محوری عدالتمؤلف براساسشود  می سازگار نیست و پیشنهاد
 از کارکردهای رسانه ملی صورت گیرد.هریک متناظر با 

هم چیزی   یرد و آنگ ذیل یک مفهومِ بالادستی قرار می ،مباحثی که گفته شدتمامی 
ها و  گیری شدت در تصمیم که خلأ آن به« منشور اخلاقی رسانه ملی»نیست جز 

ای از درون این  رو باید مجموعه این از ؛شود های تولیدی این سازمان احساس می برنامه
به فکر تولید  ،سازمان یا در کنار آن با تکیه بر مبانی دینی و با تسلط بر کارکردهای رسانه

های تولیدشده در آن  سازان رسانه ملی و هم برای برنامه وری اخلاقی هم برای برنامهمنش
دینی و ملی خود را در قبال رساندن  ۀگذار بتواند وظیفتأثیرباشند تا این رسانه مهم و 

 مخاطبان به عدالت و اخلاق حسنه انجام دهد.
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